IV FORUM MARKETINGU INTERNETOWEGO
"REKLAMA | MARKETING W GRACH INTERNETOWYCH | KOMPUTEROWYCH"

11 marca 2010 roku, Warszawa

Konferencja na temat najnowszych trendéw w marketingu internetowym bedzie poswiecona najbardziej rozrywkowej formie reklamy -

grom internetowym.

Podczas kilku godzin specjalisci w temacie gier reklamowych (advergames) opowiedzg o tym do kogo mozna dotrzeé, w jaki sposdb

produkowac gry aby byty efektywne, w jaki sposéb kierowac ich dystrybucja i reklama.

Na wyktadach wystuchaé bedzie praktykéw w tej atrakcyjnej dla odbiorcow dziedzinie, pojawig sie osoby ze strony producentow gier

(nobagames.com, AdAction) oraz przedstawiciele serwisdw spotecznosciowych (Nasza-klasa, poszkole.pl).

Wydarzenie posiadac bedzie forme wyktaddw potgczong z dyskusjg panelowg dotyczacg terazniejszosci i przysztosci tej formy reklamy,

zastosowania gier w promocjach, ich integracji z serwisami spotecznosciowymi.

Celem konferencji jest dostarczenie wiedzy teoretycznej (prawo dotyczace gier, statystyk dotyczacych graczy, typow gier i form

reklamowych) jak i praktycznej (opartej na konkretnych case study, rzeczowej dyskusji praktykéw tego rynku).

Prowadzenie obrad: Jacek Jankowski (Redefine Sp. z 0.0. / nobagames.com)

PROGRAM

10:00 Woyktfad: Gry internetowe i komputerowe jako narzedzie promocji - mozliwosci i przyktady ich wykorzystania
Czyli stéw kilka o grach jako narzedziu promocji, podstawowych mozliwosciach wykorzystania na bazie

zrealizowanych kampanii Polskich i Zagranicznych. Jakie s mozliwosci, korzysci, wymagania, niebezpieczenstwa tej

formy reklamy i promogji.
Jacek Jankowski (Redefine Sp. z 0.0. / nobagames.com)

10:45 Woyktfad: Czego oczekujg od gier internetowych ich uzytkownicy i jak to sie moze przetozy¢ na skutecznosc
Reklamy w grach?
Jak projektowac gry internetowe aby byty one efektywne, na co zwracac szczegdlnie uwage a czego unikaé, aby
gracze chcieli spedzac wiecej czasu na grze a przekaz reklamowy dotart efektywnie do gracza.
Jacek Jankowski (Redefine Sp. z 0.0. / nobagames.com)

11:30 Merytoryczna prezentacja firmy-sponsora
12:00 Przerwa na lunch

12:30 Woyktad: Zagadnienia prawne reklamy elektronicznej
ocena prawna internetowych technik marketingowych
linki
marketing "szeptany". Czy to wystarczy na tym etapie
prof. dr hab. Ewa Nowirska (Kierownik Zaktadu Prawa Srodkéw Masowego Komunikowania, kierownik
podyplomowego studium prawa autorskiego, wydawniczego i konkurencji w Instytucie Prawa Wtasnosci
Intelektualnej)

13:40 Woyktad: Rynek reklam w grach komputerowych i telefonach komaérkowych
Adam Dyba (Prezes AdAction)

14:10 Woyktad: Magia Alternate Reality Game
czym s3 Alternate Reality Games?
ARG jako alernatywa dla standardowych form reklamy
jak za pomocg ARG zaktywizowac spotecznos¢ skupiong wokoét serwisu informatycznego?
przyktady "gier"
Piotr Konieczny (Specjalista ds. Bezpieczeristwa, niebezpiecznik.pl)

14:40 Przerwa na kawe

15:00 Woyktad: Advergaming - warunki skutecznego dotarcia do grupy docelowej
potrzeby i motywacje nowego konsumenta
segmentacja - kto i dlaczego gra?
skuteczne planowanie dziatan skierowanych do konsumentéw z wykorzystaniem advergamingu
Dominik Kaznowski (Nasza-Klasa.pl)

15:30 Panel dyskusyjny: Terazniejszos¢ i przysztosc gier reklamowych w Polsce - okiem praktykow
Jacek Jankowski (Redefine Sp. z 0.0. / nobagames.com)
Tomasz Glinka (Redefine Sp. z 0.0. / nobagames.com)
Adam Dyba (Prezes AdAction)
Dominik Kaznowski (Nasza-Klasa.pl)
Daniel Walendziak (poszkolne.pl)

16:00 Zakonczenie programu. Wreczenie certyfikatéw

Firmy zainteresowane udziatem w programie
- prosze o kontakt - Agata Sobon
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Kontakt z Organizatorem: Agata Sobon; pr@cpi.com.pl




PRELEGENCI

Adam Dyba

Rocznik 73 (jak wino). Absolwent Wydziatu Zarzgdzania i Marketingu Politechniki Lubelskiej, cztonek IAB Polska. Na studiach obok nauki robit
rozne rzeczy, zaktadat radio wycieczkowe, nagrywat komiksy radiowe, rozdawat bilety do teatru, organizowat sympozja i byt ankieterem.
Wakacje zwykle spedza w gérach, ma na swoim koncie: Rysy (Tatry, Polska), Mitikas (Olimp, Grecja), Mulhacen (Sierra Nevada, Hiszpania),
Mount Blanc (Alpy, Francja), Jabal Toubkal (Atlas, Maroko), Kilimajnaro (Afryka, Tanzania). Na rynku reklamy internetowej od 1997 roku, czyli
od samego komercyjnego poczatku. Twdrca i zatozyciel IDMnet pierwszej w Polsce agencji mediowej zajmujgce;j sie tylko reklama
internetowa, ktoéra przeksztatcita sie w internetowg sie¢ reklamowa. Autor wielu publikacji na temat reklamy webowej. Budowat strategie promowania sie
w internecie dla takich klientéw jak Jobpilot.pl, Trader.pl, LUKAS Bank. Prowadzi takze szkolenia i zajecia ze studentami z marketingu interaktywnego.
Obecnie prezes dwdch spétek Afilo, ktdra zajmuje sie marketingiem afiliacyjnym oraz AdAction, pioniera na rynku reklamy w grach komputerowych i
aplikacjach mobilnych. Zainteresowania: reklama, turystyka gorska, wycieczki rowerowe, dobre wina, smooth jazz. Najwieksze marzenie: zdoby¢ Swiata
szczyt (dostownie)

Jacek Jankowski

Jest osoba zwigzang z marketingiem internetowym od lat 90tych. Jego doswiadczenie obejmuje dziatania zaréwno po stronie agencji
interaktywnych (Max Weber, 0S3 multimedia, Ostryga e-ntertainment, AdAction, Pro-Creation, InDesigns, Maxus Net
Communications), po stronie klienta (Centrum Podrdzy Air Club, Getz International Travel), jak i jako niezalezny konsultant dziatan
marketingowych w Internecie (Piekne Oczy - Polskie Salony Optyczne, fundacje Amnesty International, Wspdlna Droga, Progress
Domus, agencje HR).Obecnie prowadzi Dziat Gier Internetowych w spétce Redefine, gdzie pod markg nobagames.com rozwija narzedzia
zwigzane z reklamg wykorzystujaca gry internetowe. Swoje dziatania prowadzi na pograniczu gier flash oraz serwiséw spotecznosciowych (m.in.
facebook.com, poszkole.pl).Jest fanem nowych medidw, Sledzi biezgce trendy w Internecie, ale nie daje sie zwariowac¢ chwilowym modom. Planowane
strategie ustala na lata, nie na miesigce, biorac pod uwage nie tylko specyfike Internetu, ale takze specyfike i stopnie cyfryzacji swoich klientow.

Wolne chwile lubi spedzac z rodzing i przyjaciotmi, gtéwnie nad polskim morzem lub na Mazurach. Nie stroni od wycieczek po $wiecie (najdalej na zachdod

A

- USA, na wschéd Korea, na pétnoc Norwegia, potudnie czeka na szersze zbadanie), lecz taczy je z odwiedzinami u swoich przyjaciét i znajomych.
Jln  Piotr Konieczny

Przygode z branzg IT rozpoczat w brytyjskim oddziale Philips Electronics, obecnie specjalista ds. bezpieczeristwa w Compendium CE.

Organizator krakowskiego akademickiego cyklu wyktadow LUMD (Linux -- U mnie dziata!), absolwent Glasgow Caledonian University. Po

godzinach, dziennikarz techniczny, wspotpracujacy z portalami i wydawnictwami informatycznymi. Wtasciciel najwiekszego w polskiej sieci

serwisu o tematyce bezpieczenstwa komputerowego http://niebezpiecznik.pl.

Dominik Kaznowski

Petnomocnik Zarzadu ds. Marketingu i PR Nasza-Klasa Sp. z 0.0.

Od lat zwigzany z branzg internetowg. W 2000 roku nawigzat wspotprace z zatozonym przez amerykanskich analitykéw inkubatorem
internetowym e-Katalyst SA (m.in. ekatalyst.pl, e-learning.pl pracuj.pl). W latach 2002-2006 odpowiadat za obszar komunikacji
korporacyjnej w Grupie PZU, w tym za public relations, komunikacje wewnetrzng, sponsoring, dziatania prewencyjne, projekty
internetowe, intranet, extranet, kanaty direct oraz e-commerce. W 2005 roku kampanie realizowane przez Dominika otrzymaty nagrody
Golden Arrow (kategoria non-profit), Kreatury (kategoria reklama spoteczna) i Fryderyka (sponsor zwycieskiego aloumu w kategorii muzyka dawna).
Pomystodawca najwiekszej w Polsce kampanii promujacej internet "Internet tez medium". Jego zaangazowanie w kreowanie wzrostu rynku reklamy
internetowej zostato docenione w 2004 roku przez ekspertéw w plebiscycie "Cztowiek roku polskiego internetu" wydawnictwa IDG. Od sierpnia 2006 do
pazdziernika 2008 rok petnit funkcje dyrektora marketingu w Pionie Internet Agora SA. W 2007 roku otrzymat nagrode Webstar Creative za najlepszg
zintegrowang kampanie marketingowg 2007 oraz nominacje do tytutu cztowieka roku polskiego internetu. Od listopada 2008 do listopada 2009 zajmowat
sie doradztwem oraz tworzeniem strategii w nowych mediach jako prezes spotki doradczej Xevin Consulting. Od grudnia 2008 roku odpowiadat za rozwéj
biznesowy portalu Nasza-Klasa.pl, a od kwietnia 2009 za obszar marketingu, badan i analiz i public relations. Od stycznia 2009 roku jest udziatowcem i
prezesem zarzadu spétki Interaktywnie.com, wydawcy popularnego serwisu branzy marketingu online w Polsce. W grudniu 2008 roku podczas gali
Webstarfestiwal otrzymat nagrode Grand Webstar i tytut cztowieka roku polskiego internetu 2008. Przez ostatnie 6 lat zwigzany ze Zwigzkiem
Pracodawcow Branzy Internetowej IAB Polska, najpierw jako wiceprezes, a nastepnie przewodniczgcy rady nadzorczej. Zasiadat w radzie nadzorczej
Polskich Badan Internetu — spétki realizujgcej standard badan internetu w Polsce. Jest cztonkiem Komisji Etyki Reklamy przy Zwigzku Stowarzyszen Rada
Reklamy. Autor dwdch ksigzek o marketingu w internecie, wielu raportéw, felietondw i publikacji w prasie branzowej oraz wptywowego bloga
kaznowski.blox.pl. Pomystodawca i organizator konkursu na najlepszy blog firmowy w Polsce (blogifirmowe.wordpress.com).

Dr hab. Ewa Nowinska, prof. Uniwersytetu Jagielloriskiego

Specjalista prawa konkurencji i prawa mediow. Autorka 120 prac naukowych z tego zakresu, recenzent projektow legislacyjnych ( prawo prasowe, prawo
konkurencji, ustawa o radiofonii i telewizji), uczestnik szeregu badan naukowych z tego zakresu wykonywanych w ramach projektu PHARE.

Do najwazniejszych publikacji nalezag monografie: Prawo prasowe dla dziennikarzy prasy lokalnej, 1998, Prawo dla dziennikarzy. Poradnik kieszonkowy,
Warszawa 1998, Komentarz do ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, (Prawo Handlowe t. 5), 2000, wspétaut. M. du Vall, Komentarz do ustawy o
zwalczaniu nieuczciwej konkurencji 2001, (wyd. popr. i uzupetn.) wspoétaut. M. du Vall, Zwalczanie nieuczciwej reklamy. Zagadnienia cywilnoprawne,
2002. Kierownik Zaktadu Prawa Srodkéw Masowego Komunikowania, kierownik podyplomowego studium prawa autorskiego, wydawniczego i
konkurencji w Instytucie Prawa Wtasnosci Intelektualnej. Laureatka nagrody Prezesa Urzedu Patentowego za rozprawe doktorska, odznaczona medalem
Komisji Edukacji Narodowej.

INFORMACIJE ORGANIZACYJNE

Warunkiem udziatu jest przestanie wypetnionego formularza zgtoszeniowego faksem (strona 3) lub elektronicznie:
www.cpi.com.pl/imprezy/2010/fmi/formularz_pr.php

HTUWAGA!!! Prosimy o skorzystanie z powyiszego linku lub ponizszego formularza zgtoszeniowego — celem mierzenia
skutecznosci przekazu tej informaciji :)

Przyjete zgtoszenie zostanie potwierdzone faksem i e-mailem - zawierajgcym szczegétowe informacje organizacyjne oraz
sposéb ptatnosci i numer konta. Potwierdzenia udziatu przesytamy na 10 dni przed rozpoczeciem konferenciji.
O przyjeciu zgtoszenia decyduje kolejnosé zgtoszen. llos¢ miejsc ograniczona.

Kontakt z Organizatorem: Agata Sobon; pr@cpi.com.pl




***FORMULARZ ZGLOSZENIOWY ***
IV FORUM MARKETINGU INTERNETOWEGO
"REKLAMA | MARKETING W GRACH INTERNETOWYCH | KOMPUTEROWYCH"

11 marca 2010 roku, Warszawa

DANE UCZESTNIKOW?* (*PROSIMY O WYPELNIENIE DRUKOWANYMI LITERAMI)
1 osoba
Imie i nazwisko

Stanowisko
Faks

Telefon
GSM

e-mail

2 osoba
Imie i nazwisko

Stanowisko
Faks

Telefon
GSM

e-mail

DANE FIRMY*
Nazwa Ptatnika

NIP

Adres (ulica, kod, miasto)

Wojewddztwo

Telefon Ogdlny

Fax Ogdlny

e-mail ogdlny

Zobowigzujemy sie uregulowac koszt udziatu w forum jednej osoby
0 500 zt + 22% VAT - przy nadestanym zgtoszeniu do 24 lutego 2010 roku
0 650 zt + 22% VAT - przy nadestanym zgtoszeniu od 25 lutego 2010 roku

Powyzszy koszt obejmuje: udziat w obradach, materiaty konferencyjne, poczestunek w przerwie w obradach.
Koszt udziatu jest ptatny na konto CPI, na podstawie potwierdzenia udziatu. Faktury beda do odbioru podczas konferencji.

Rezygnacja z udziatu po 4 marca 2010 r. powoduje powstanie zobowigzania pokrycia petnych kosztéw udziatu na podstawie
faktury Centrum Promocji Informatyki.

Wyrazam zgode na przetwarzanie przez Centrum Promocji Informatyki Sp. z 0. 0., Warszawa, ul. Miedzyborska 50, dotyczgcego mnie adresu poczty
elektronicznej, w mysl przepisdw ustawy z dnia 29 sierpnia 1997r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2002r. Nr 101, poz. 926 z p6zn. zm.) w zakresie
prowadzonej przez CPI dziatalnosci gospodarczej (marketingowej) oraz zgodnie z Ustawa z dnia 18.07.2002 r. (Dz. U. nr 144, poz.1204) o $wiadczeniu ustug
drogg elektroniczng, ktora weszta w zycie 10.03.2003 r., wyrazam zgode na otrzymywanie poczty droga elektroniczng. Wyrazamy zgode na umieszczenie
naszych danych w bazie adresowej CPI, zachowujgc prawo do ich wgladu, poprawiania lub usuniecia oraz na przekazanie danych firmom uczestniczacym w
programie.

(podpis i pieczatka)
Organizator: Centrum Promocji Informatyki Sp. z o.0.
ul. Miedzyborska 50, 04-041 Warszawa, Tel. (022) 871 85 51, 870 69 10 (78)

fax (022) 870 69 95, 871 85 56, e-mail: pr@cpi.com.pl



